LAMPIRAN

Lampiran 1. Lembar Kuesioner Penelitian

KUESIONER PENELITIAN
PENGARUH LIVE STREAMING DAN INFLUENCER TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN DI TIKTOK SHOP (Studi Pada Mahasiswa

Manajemen Universitas Islam Balitar Blitar)

TANGGAPAN RESPONDEN

Pengantar :
Perkenalkan nama saya Intan Wahyuning Tiyas, Mahasiswa Manajemen, Fakultas
Ekonomi dan Bisnis, Universitas Islam Balitar, saat ini sedang melaksanakan
penelitian sebagai bagian dari penyusunan skripsi dengan judul: “Pengaruh Live
Streaming dan Influencer terhadap Keputusan Pembelian di TikTok Shop”.
Sehubungan dengan hal tersebut, saya memohon kesediaan Saudara/i untuk
meluangkan waktu dalam mengisi kuesioner ini. Partisipasi Anda sangat penting
dan akan memberikan kontribusi yang berarti bagi kelancaran dan keberhasilan
penelitian ini.
Petunjuk Pengisian :

1. Bacalah setiap pernyataan dengan cermat.

2. Pilihlah jawaban yang paling sesuai dengan pandangan atau pengalaman

Saudara/i.

3. Beri tanda centang (v') pada kolom jawaban yang telah disediakan di bawah

setiap pernyataan
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Skala jawaban :

STS : Sangat Tidak Setuju (1)

TS : Tidak Setuju (2)

N : Netral (3)

S : Setuju (4)

SS : Sangat Setuju (5)

Atas kesediaan dan partisipasinya dalam pengisian kuesioner, penulis

mengucapkan terima kasih.

IDENTITAS RESPONDEN
Nama Lengkap
Jenis Kelamin
Usia
Pekerjaan
Pendapatan

Durasi Menggunakan Tiktok :

VARIABEL LIVE STREAMING (X1)

No Indikator Pertanyaan STS| TS| N | S | SS

Saya tertarik dengan cara
host mempromosikan

produk di TikTok Shop

1. | Daya Tarik

(demo produk, giveaway)

Saya merasa informasi
2. | Keahlian produk yang disampaikan

saat live streaming
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lengkap dan jelas
(manfaat, bahan, cara

pakai).

Kepercayaan

Live streaming membuat
saya lebih yakin untuk
membeli produk
dibanding hanya melihat

iklan biasa.

Komunikasi

Host live merespons
dengan baik selama live
streaming (e.g., baca

komentar, sebut nama

pembeli).

VARIABEL INFLUERCER (X2)

No

Indikator

Pertanyaan

STS

TS

SS

Kepercayaan

Rekomendasi dari
influencer membuat saya
lebih yakin untuk membeli
sebuah produk di TikTok
Shop.

Keahlian

Saya merasa lebih yakin
ketika influencer
memberikan penjelasan
yang jelas dan mudah
dipahami tentang produk
atau jasa yang mereka

promosikan.

Daya Tarik
Fisik

Penampilan influencer
dalam mempromosikannya

memberi kesan positif
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terhadap produk yang

dipromosikan.

Rasa Hormat

Saya menghargai cara
influencer berinteraksi
dengan pengikutnya
(komentar, balas direct

message)

Kesamaan

Influencer sering
membahas hal-hal yang
relevan dengan kebutuhan
saya, sehingga saya tertarik
untuk membeli produk

tersebut.

VARIABEL KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y)

No | Indikator Pertanyaan STS | TS SS
Saya membeli produk di
Kesesuaian TikTok Shop karena
1. | Dengan merasa cocok dengan
Kebutuhan kebutuhan dan keinginan
pribadi.
Kegunaan dan manfaat
Memiliki produk menjadi alasan
> Manfaat utama saya membeli
melalui TikTok Shop.
Saya merasa mendapatkan
Ketepatan produk yang sepadan
> Membeli dengan harga yang saya
bayarkan.
Pembelian Pengalaman berbelanja di
* Berulang TikTok Shop membuat




saya terdorong untuk
melakukan pembelian

berulang.

Lampiran 2. Tabulasi jawaban responden pada variabel Live Streaming (X1)

NO Live Streaming (X1) TOTAL
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1
1 4 4 4 5 17
2 4 4 5 4 17
3 5 5 5 5 20
4 4 4 5 4 17
S 4 5 5 5 19
6 4 4 4 4 16
7 4 4 5 5 18
8 4 4 4 5 17
9 4 4 4 5 17
10 4 4 5 5 18
11 4 4 4 4 16
12 4 4 5 5 18
13 4 4 5 4 17
14 4 4 4 4 16
15 4 4 5 4 17
16 4 4 4 4 16
17 4 4 4 4 16
18 4 4 5 5 18
19 4 4 5 4 17
20 4 4 4 4 16
21 4 4 5 4 17
22 4 4 5 4 17
23 3 4 5 5 17
24 4 4 4 4 16
25 4 5 5 4 18
26 4 4 5 5 18
27 4 4 5 4 17
28 4 4 5 4 17
29 4 4 4 4 16
30 4 4 4 4 16
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15
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Lampiran 3. Tabulasi jawaban responden pada variabel Influencer (X2)

TOTAL X2

20
19
23
20
18
19
20
17
20
25
23
21

20

19
18

X2.5

X2.4

Influencer (X2)

X2.3

X2.2

X2.1

No

10
11
12
13

14
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21
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Lampiran 4. Tabulasi jawaban responden pada variabel Keputusan Pembelian (Y)

TOTALY
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Lampiran 5. Output SPSS versi 30 Hasil Uji Validitas

1.

2.

Live Streaming (X1)

Correlations

91

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 LIVE STREAMING
X1.1 2arson Correlation 1 .496™ 247" .321™ .685™
Sig. (2-tailed) <.001 .005 <.001 <.001
N 130 130 130 130 130
X1.2 Pearson Correlation .496** 1 .431™ 471" 793"
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001
N 130 130 130 130 130
X1.3 Pearson Correlation .247** .431** 1 .419" 723"
Sig. (2-tailed) .005 <.001 <.001 <.001
N 130 130 130 130 130
X1.4 Pearson Correlation .321* .471™ .419* 1 757"
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001
N 130 130 130 130 130
LIVE STREAMING Pearson Correlation .685™ .793* .723™ .757*" 1
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001
N 130 130 130 130 130
**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Influencer (X2)
Correlations
X2.1 X222 X23 X24 X25
X2.1 Pearson Correlation 1 469 276" .305™ .188"
Sig. (2-tailed) <.001 .001 <.001 .032
N 130 130 130 130 130
X2.2 Pearson Correlation .469™ 1 .306™ .500" .386"
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001
N 130 130 130 130 130
X2.3 Pearson Correlation 276" .306™ 1 .384™ 295"
Sig. (2-tailed) .001 <.001 <.001 <.001
N 130 130 130 130 130
X2.4 Pearson Correlation 305 500" .384"" 1 .308™
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001
N 130 130 130 130 130
X2.5 Pearson Correlation .188" .386™" .295" .308™ 1



3.
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Sig. (2-tailed) .032 <.001 <.001 <.001
N 130 130 130 130 130
INFLUENCER Pearson Correlation 639 779" 663 728" .630™
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001
N 130 130 130 130 130
Keputusan pembelian (Y)
Correlations
Y1 Y2 Y3 Y4
Y1 Pearson Correlation 1 .425™ 327 .376™
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001
N 130 130 130 130
Y2 Pearson Correlation 425" 1 .373"  .466™
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001
N 130 130 130 130
Y3 Pearson Correlation 327" 373" 1 .619™
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001
N 130 130 130 130
Y4 Pearson Correlation 376" .466™ .619™ 1
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001
N 130 130 130 130
KEPUTUSAN PEMBELIAN Pearson Correlation g1 741 769" 807
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001
N 130 130 130 130

Lampiran 6. Output SPSS versi 30 Hasil Uji Reabilitas

1.

Live Streaming

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

N of Items

.720 4
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2.  Influencer

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of ltems
723 5

3.  Keputusan Pembelian

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of ltems
.750 4

Lampiran 7. Output SPSS versi 30 Hasil Uji Normalitas

1.  Metode Kolmogorov Smirnov

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
Standardized Residual

N 130
Normal Parametersab Mean .0000000
Std. Deviation .99221778

Most Extreme Differences Absolute .062
Positive .026

Negative -.062

Test Statistic .062
Asymp. Sig. (2-tailed)c .200¢
Monte Carlo Sig. (2-tailed)e Sig. .250
99% Confidence Interval Lower Bound .239

Upper Bound .261

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.

e. Lilliefors' method based on 10000 Monte Carlo samples with starting seed 2000000.



2.  P-PPlot

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Expected Cum Prob

Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN
1.0

0.4 0.6 0.8 1.0

Observed Cum Prob

Lampiran 8. Output SPSS versi 30 Hasil Uji Multikononieritas

Model

a. Dependent Variable:
KEPUTUSAN PEMBELIAN

Coefficients?

(Constant)

LIVE
STREAMING

INFLUENCER

Collinearity Statistics

Tolerance VIF

.964 1.038

.964 1.038
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Lampiran 9. Output SPSS versi 30 Hasil Uji Heteroskedastisitas

Scatterplot
Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN
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-3 -2 -1 0 1 2

Regression Standardized Predicted Value

Lampiran 10. Output SPSS versi 30 Hasil Uji Linier Berganda

Coefficients?

Unstandardized Coefficients = Standardized Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 7.089 2.438 2.908 .004
LIVE STREAMING 153 130 .098 1.182 .239
INFLUENCER .336 .074 377 4.569 <.001
a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN
Lampiran 11. Output SPSS versi 30 Hasil Uji Parsial (Uji T)
Coefficients?
Unstandardized Coefficients = Standardized Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 7.089 2.438 2908 .004
LIVE STREAMING .153 1130 .098 1.182 .239
INFLUENCER .336 .074 377 4.569 <.001

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN



Lampiran 12. Output SPSS versi 30 Hasil Uji Simultan (Uji F)
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ANOVA:?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 97.614 2 48.807 12.628 <.001®
Residual 490.855 127 3.865
Total 588.469 129

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN

b. Predictors: (Constant), INFLUENCER, LIVE STREAMING

Lampiran 13. Output SPSS versi 30 Hasil Uji Koefisien Determinasi (R2)

Model Summary®

Std. Error of the
Model R R Square Adjusted R Square Estimate

1 4072 .166 .153 1.96596

a. Predictors: (Constant), INFLUENCER, LIVE STREAMING

b. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN
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Lampiran 13. Lembar Bimbingan Skripsi Pembimbing 1

YAYASAN BINA CITRA ANAK BANGSA

UNIVERSITAS ISLAM BALITAR

Nama Mahasiswa

NIM

Fakultas

Program Studi

Progam Pendidikan

Judul Skripsi

Sekretariat /| Kampus : JI. Mojopahit 4A Telp. 0342-813145 Blitar - Jawa Timur
——

BERITA ACARA BIMBINGAN SKRIPSI

: Intan Wahyuning Tiyas

121106620189

: Ekonomi

: Manajemen

: S — 1 (Strata Satu)

: PENGARUH LIVE STREAMING DAN INFLUENCER

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN DI TIKTOK SHOP

(Studi Kasus Pada Mahasiswa Manajemen Universitas Islam Balitar
Blitar)

Tanggal Pengajuan  : 09 Mei 2025
Konsultasi
TANGGAL PARAF PEMBIMBING MATERI KONSULTASI

09 Mei 2025 A pengajuan Judul
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2?5 Mei 2025 Z ACC Revisi BAB1-3
4 Mei 2025 . Pengajuan Kuesioner
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Keterangan
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NIM
Fakultas

Program Studi
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Lampiran 15. Lembar Revisi Penguji 1
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