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5.1 [bookmark: _Toc140924687][bookmark: _Toc167219098]Kesimpulan  
1. Faktor-faktor eksternal dan internal pemasaran komoditi kelengkeng di PT Tjandi Sewu Baru Desa Penataran Kecamatan Nglegok Kabupaten Blitar adalah:
a. Faktor eksternal perusahaan peluang (opportunity), permintaan yang tinggi akan komoditas kelengkeng, kerja sama dengan perusahaan dan bermitra, jangkauan pasar yang masih luas. Dan ancaman (threats), fluktasi harga kelengkeng, persaingan dari perusahaan lain, serangan hama dan penyakit, persaingan dengan buah-buahan lainnya, kondisi yang tidak menentu.
b. Faktor internal seperti kekuatan (streghts), memiliki lahan perkebunan yang luas, memiliki beragam varietas, memiliki letak perkebunan yang strategis dan mudah diakses, memiliki SDM yang banyak. Kelemahan (weakness), pemasaran masih secara konvensional, Sulitnya proses perawatan kelengkeng, belum memiliki saluran pemasaran ke luar perusahaan, pengemasan buah yang kurang maksimal, kurangnya promosi penjualan.
2. Strategi alternatif yang paling sesuai dengan kondisi PT. Tjandi Sewu Baru dalam melakukan pemasaran kelengkeng adalah alternatif strategi W-O. Karena strategi alternatif W-O sesuai dengan informasi isu strategis  dan kondisi perusahaan.

5.2 [bookmark: _Toc140924688][bookmark: _Toc167219099]Saran
Perusahaan dapat memanfaatkan kondisi alam yang mendukung dan membangun kerja sama dengan perusahaan atau kemitraan lain untuk meningkatkan kualitas produk.
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