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HALAMAN PERNYATAAN

NIM : 22102220019
Fakultas : Pertanian dan Peternakan
Program Studi : Agribisnis

Menyatakan denga n sebenarnya bahwa laporan PKL yang berjudul “Peran
Unit Pemasarn Untuk Meningkatkan Penjualan Produk Olahan Coklat di PT.
Kampung Coklat “ yang saya tulis ini benar benar hasil karya saya sendiri bukan
merupakan pengambilalihan tulisan atau pikiran orang lain yang saya aku sebagai
hasil tulisam atau pikiran saya sendiri, baik Sebagian atau keseluruhan kecuali

dalam bentuk kutipan yang telah saya sebut sumbernya.

Apabila dikemudian hari terbukti atau dapat dibuktikan PKL ini hasil

jiplakan, maka saya bersedia menerima sanksi atas perbuatan tersebut.

Blitar, 19 Juni 2025

Yang Membuat Pernyataan

Elliza Agustiana

NIM. 22102220019
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