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ABSTRAK
Dhani Wisnu Murti. Strategi Pemasaran Komoditi Kelengkeng (Dimocarpus longan L.) Di PT. Tjandi Sewu Baru Penataran Kecamatan Ngegok Kabupaten Blitar. Dibawah bimbingan Ir. Tri Kurniastuti, M,MA.
Laporan Praktik Kerja Lapang ini dibuat dengan tujuan untuk menambah wawasan mengenai bagaimana strategi yang digunakan oleh suatu perusahaan yaitu PT. Tjandi Sewu Baru Desa Penataran Kecamatan Nglegok Kabupaten Blitar. Praktikan disini betujuan untuk mengetahui faktor-faktor ekaternal dan internal pemasaran komoditi kelengkeng di PT Tjandi Sewu Baru dan untuk Mengetahui strategi alternatif yang dapat diterapkan di PT Tjandi Sewu Baru.  Praktek Kerja Lapang dilakukan pada tanggal 20 Januari sampai 20 Februari di PT Tjandi Sewu Baru bertempat di Desa Penataran Kecamtan Nglegok Kabupaten Blitar. Teknik pengumpulan data yang dilakukan praktikan adalah dengan cara observasi, wawancara, pencatatan, dokumentasi, dan pengumpulan data sekunden melalui studi Pustaka. Analisis yang digunakan untuk menjawab rumusan masalah yaitu dengan metode analisis SWOT, dengan tersebut dapat disimpulkan bagaimana alternative strategi yang baik untuk pemasaran kelengkeng di PT. Tjandi Sewu Baru.
Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Kelengekeng, SWOT
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