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LAMPIRAN 
Lampiran 1. 1 Surat Izin Peneltian Fakultas Pertanian dan Peternakan 

 

  



2 
 

Lampiran 1. 2 Surat Persetujuan Penelitian PT. Perkebunan Nusantara I Regional 5 Blitar 
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Lampiran 1. 3 Kuesioner Penelitian 

KUESIONER PENELITIAN 

Pengaruh Media Sosial Instagram Dan Daya Tarik Wisata Terhadap 

Keputusan Berkunjung Wisatawan Ke Wisata Agro Sirah Kencong Blitar 

Kepada Yth, 

Pengunjung Wisata Agro Sirah Kencong Blitar 

 

Dengan Hormat, 

Bersama ini saya: 

Nama  : Agung Hendra Kusuma 

Pekerjaan : Mahasiswa 

NIM  : 21102220002 

 

 

Sedang mengadakan sebuah penelitian yang mengangkat judul “Pengaruh 

Media Sosial Instagram dan Daya Tarik Wisata Terhadap Keputusan Berkunjung 

Wisatawan ke Wisata Agro Sirah Kencong Blitar” sebagai tugas akhir yaitu skripsi. 

Mengenai keperluan tersbeut, saya memohon bantuan Bapak/Ibu/Saudara/I untuk 

dapat mengisi penilian melalui draf kuesioner ini dengan sebenar-benarnya akan 

seluruh hal yang Bapak/Ibu/Saudara/I rasakan akan media sosial Instagram dan 

daya tarik wisata yang dimiliki oleh Wisata Agro Sirag kencong Blitar. 

Atas partisipasi yang telah Bapak/Ibu/Saudara/I semoga dapat memberikan 

manfaat untuk sebuah kepentingan pada sektor ilmu pengetahuan maupun 

membantu upaya peningkatan promosi media sosial Instagram dan daya tarik 

wisata di wisata yang dimaksud. Atas partisipasi dan kerja sama nya, saya ucapkan 

terima kasih. 

 

Blitar, 5 Desember 2024 

Hormat saya,   

 

 

Agung Hendra Kusuma  
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Petunjuk pengisian:  Jawablah pertanyaan berikut dengan mengisi jawaban atau 

memberikan tanda centang pada kotak yang tersedia di bawah ini. 

Keterangan: 

STS  : Sangat Tidak Setuju (1) 

TS : Tidak Setuju  (2) 

N : Netral  (3) 

S : Setuju  (4) 

SS : Sangat Setuju (5) 

Identitas Responden 

Nama   : 

Instagram : 

Usia  : 

Pekerjaan : 

Pendapatan : 

A. Kuesioner Promosi Media Sosial Instgaram Terhadap Keputusan 

Berkunjung Wisatawan (X₁) 

No PERTANYAAN STS TS N S SS 

  1 2 3 4 5 

 Reach (Jangkauan)      

1 Media sosial Instagram mempermudah 

wisatawan mendapat informasi tentang wisata 

Agro Sirah Kencong Blitar. 

     

 Usability (Penggunaan)      

2 Media sosial Instagram mempermudah 

mendapatkan informasi yang kita butuhkan 

karena bisa diakses semua orang. 

 

     

3 Wisatawan mencari informasi mengenai wisata 

Agro Sirah Kencong Blitar melalui media sosial 

Instagram karena tidak memerlukan 

keterampilan khusus. 

     

 Immediacy (Aktualitas)      

4 Foto atau video yang ada di media sosial 

Instagram membuat tertarik calon pengunjung 

wisatawan dan konsumen 
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No PERTANYAAN STS TS N S SS 

  1 2 3 4 5 

5 Wisatawan mendapatkan gambaran mengenai 

wisata Agro Sirah Kencong Blitar dari komentar 

yang ditulis pada media sosial Instagram. 

     

 Permanence (Tetap)      

6 Informasi mengenai wisata Agro Sirah Kencong 

Blitar yang diterima wisatawan dari media 

sosial Instagram sesuai fakta di lapangan. 

 

     

7 Mempercayai informasi yang terdapat pada 

media sosial Instagram tentang wisata Agro 

Sirah Kencong Blitar. 
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B. Kuesioner Daya Tarik Wisata Terhadap Keputusan Berkunjung 

Wisatawan (X₂) 

 

No PERTANYAAN STS TS N S SS 

  1 2 3 4 5 

 Attraction (Atraksi)      

1 Paket edukasi mulai pemetikan hingga proses 

teh yang siap dinikmati berbasis Agrowisata 

Sirah Kencong memberikan daya tarik wisata di 

Kabupaten Blitar. 

     

2 Objek wisata berupa pemandangan alam 

kawasan pertanian teh dan air terjun pada wisata 

Agro Sirah Kencong Blitar membuat calon 

pengunjung tertarik. 

     

 Accesbility (Aksesbilitas)      

3 Kondisi jalan yang saat ini sudah bagus 

memudahkan wisatawan untuk berkunjung ke 

wisata Agro Sirah Kencong Blitar. 

     

4 Jarak dari jalan raya tidak begitu jauh sehingga 

memudahkan wisatawan untuk menuju ke wisata 

Agro Sirah Kencong Blitar. 

     

 Amenity (Fasilitas)      

5 Spot foto yang disediakan menambah daya tarik 

wisata untuk wisatawan berkunjung. 

     

6 Wifi area yang disediakan sangat membantu 

pengunjung disaat smartphone tidak 

mendapatkan akses internet. 

     

7 Tempat makan dan kuliner yang ada 

memudahkan pengunjung dalam memenuhi 

kebutuhan pokok. 

     

 Ancillary service (Jasa pendukung 

pariwisata) 

     

8 Dalam kegiatan kunjungan edukasi teh 

pengunjung bisa mendapatkan sensasi 

pengalaman, ilmu-ilmu tentang teh, dan bisa 

langsung berinteraksi dengan petani. 

     

9 Penginapan atau glamping yang disediakan di 

objek wisata Agro Sirah Kencong Blitar 

memberikan kenyamanan untuk berkunjung. 
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C. Kuesioner Keputusan Berkunjung Wisatawan ke Wisata Agro Sirah 

Kencong Blitar (Y) 

No PERTANYAAN STS TS N S SS 

  1 2 3 4 5 

 Penggunaan jasa      

1 Wisatawan memutuskan untuk berkunjung ke 

wisata Agro Sirah Kencong yang berbeda 

dengan objek wisata yang lain di Kabupaten 

Blitar. 

     

 Pembelian      

2 Wisatawan memutuskan untuk berkunjung ke 
wisata Agro Sirah Kencong untuk berwisata 

sebagai pilihan yang tepat. 

     

 Prioritas      

3 Wisatawan memprioritaskan wisata Agro Sirah 

Kencong yang berbeda dengan objek wisata yang 

lain di Kabupaten Blitar. 

     

 Pengorbanan      

4 Kesediaan wisatawan meluangkan waktu untuk 

bisa berkunjung ke wisata Agro Sirah Kencong. 

     

5 Wisatawan bersedia mengeluarkan biaya untuk 

mengunjungi wisata Agro Sirah Kencong. 
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Lampiran 1. 4 Izin Penggunaan Kuesioner Muhammad Nurcholis Majid 2023 
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Lampiran 1. 5 Rekapitulasi Data 110 Responden 

Variabel X1 

Q1 Q2 Q3 Q4 Q5 Q6 Q7 Total 

5 5 5 5 5 5 3 33 

5 4 3 5 3 3 4 27 

4 3 4 4 3 4 5 27 

5 4 3 5 5 5 4 31 

5 5 4 4 4 3 5 30 

5 5 5 5 5 5 4 34 

5 4 4 4 3 4 5 29 

4 5 3 5 5 3 3 28 

5 5 4 5 5 4 5 33 

5 5 2 5 4 5 5 31 

5 4 5 4 4 5 5 32 

5 5 4 5 3 5 4 31 

5 4 5 5 4 4 5 32 

5 5 4 3 3 3 3 26 

5 5 4 5 5 4 5 33 

5 4 5 5 5 5 5 34 

3 5 4 3 5 4 3 27 

5 3 5 5 4 3 4 29 

5 4 3 3 3 5 3 26 

5 5 4 4 4 5 5 32 

4 3 5 5 3 5 3 28 

5 5 4 3 5 3 5 30 

5 4 5 4 5 5 4 32 

5 3 4 5 3 3 4 27 

5 5 5 3 5 5 5 33 

5 5 3 4 4 4 5 30 

3 5 4 5 4 4 3 28 

4 3 5 3 5 3 5 28 

3 4 3 4 2 3 4 23 

5 5 3 5 5 5 3 31 

5 4 5 5 4 4 4 31 

5 3 3 4 3 5 5 28 

5 5 5 5 4 3 5 32 

5 5 5 5 4 5 4 33 

5 5 5 5 5 5 3 33 

5 4 3 5 3 3 4 27 

4 3 4 4 3 4 5 27 

5 4 3 5 5 5 4 31 

5 5 4 4 4 3 5 30 

5 5 5 5 5 5 4 34 

5 4 4 4 3 4 5 29 

4 5 3 5 5 3 3 28 
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Variabel X1 

Q1 Q2 Q3 Q4 Q5 Q6 Q7 Total 

5 5 4 5 5 4 5 33 

5 5 2 5 4 5 5 31 

5 4 5 4 4 5 5 32 

5 5 4 5 3 5 4 31 

5 4 5 5 4 4 5 32 

5 5 4 3 3 3 3 26 

5 5 4 5 5 4 5 33 

5 4 5 5 5 5 5 34 

3 5 4 3 5 4 3 27 

5 3 5 5 4 3 4 29 

5 4 3 3 3 5 3 26 

5 5 4 4 4 5 5 32 

4 3 5 5 3 5 3 28 

5 5 4 3 5 3 5 30 

5 4 5 4 5 5 4 32 

5 3 4 5 3 3 4 27 

5 5 5 3 5 5 5 33 

5 5 3 4 4 4 5 30 

3 5 4 5 4 4 3 28 

4 3 5 3 5 3 5 28 

3 4 3 4 2 3 4 23 

5 5 3 5 5 5 3 31 

5 4 5 5 4 4 4 31 

5 3 3 4 3 5 5 28 

5 5 5 5 4 3 5 32 

5 5 5 5 4 5 4 33 

5 5 5 5 5 5 3 33 

5 4 3 5 3 3 4 27 

4 3 4 4 3 4 5 27 

5 4 3 5 5 5 4 31 

5 5 4 4 4 3 5 30 

5 5 5 5 5 5 4 34 

5 4 4 4 3 4 5 29 

4 5 3 5 5 3 3 28 

5 5 4 5 5 4 5 33 

5 5 2 5 4 5 5 31 

5 4 5 4 4 5 5 32 

5 5 4 5 3 5 4 31 

5 4 5 5 4 4 5 32 

5 5 4 3 3 3 3 26 

5 5 4 5 5 4 5 33 

5 4 5 5 5 5 5 34 

3 5 4 3 5 4 3 27 
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Variabel X1 

Q1 Q2 Q3 Q4 Q5 Q6 Q7 Total 

5 3 5 5 4 3 4 29 

5 4 3 3 3 5 3 26 

5 5 4 4 4 5 5 32 

4 3 5 5 3 5 3 28 

5 5 4 3 5 3 5 30 

5 4 5 4 5 5 4 32 

5 3 4 5 3 3 4 27 

5 5 5 3 5 5 5 33 

5 5 3 4 4 4 5 30 

3 5 4 5 4 4 3 28 

4 3 5 3 5 3 5 28 

3 4 3 4 2 3 4 23 

5 5 3 5 5 5 3 31 

5 4 5 5 4 4 4 31 

5 3 3 4 3 5 5 28 

5 5 5 5 4 3 5 32 

5 5 5 5 4 5 4 33 

5 5 5 5 5 5 3 33 

5 4 3 5 3 3 4 27 

4 3 4 4 3 4 5 27 

5 4 3 5 5 5 4 31 

5 5 4 4 4 3 5 30 

5 5 5 5 5 5 4 34 

5 4 4 4 3 4 5 29 

4 5 3 5 5 3 3 28 
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Variabel X2 

Q8 Q9 Q10 Q11 Q12 Q13 Q14 Q15 Q16 Total 

4 4 3 3 4 3 3 4 5 33 

5 5 2 3 4 3 4 4 4 34 

2 5 2 3 4 4 2 4 4 30 

2 5 2 3 4 4 2 4 3 29 

4 5 3 4 5 4 4 5 5 39 

4 4 3 3 4 4 4 4 3 33 

4 5 1 3 4 4 4 3 3 31 

3 4 2 2 4 3 3 3 3 27 

4 4 2 3 5 4 4 3 3 32 

4 5 4 3 5 4 5 4 5 39 

5 5 4 4 5 5 4 5 5 42 

3 4 3 3 4 4 4 3 3 31 

5 5 4 3 4 5 5 5 4 40 

5 5 4 3 5 4 5 5 5 41 

4 5 4 4 4 3 4 4 4 36 

4 5 5 5 5 5 5 4 4 42 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

4 5 4 4 4 3 4 4 4 36 

5 5 3 3 3 2 4 3 2 30 

4 5 3 3 4 3 4 4 4 34 

4 4 1 2 3 3 4 3 4 28 

5 5 3 3 3 3 4 3 4 33 

4 4 3 3 4 3 4 4 4 33 

4 5 2 1 4 2 3 4 4 29 

4 4 3 3 4 3 3 4 4 32 

3 4 3 2 4 3 4 4 4 31 

4 4 3 3 3 2 3 4 3 29 

3 4 1 2 3 3 3 3 3 25 

4 5 5 5 5 3 4 4 4 39 

5 5 5 4 3 4 5 5 5 41 

4 5 5 5 4 3 4 3 4 37 

5 5 4 4 5 5 5 4 5 42 

4 5 4 4 5 5 5 4 5 41 

3 4 3 3 5 3 3 3 3 30 

4 4 3 3 4 3 3 4 5 33 

5 5 2 3 4 3 4 4 4 34 

2 5 2 3 4 4 2 4 4 30 

2 5 2 3 4 4 2 4 3 29 

4 5 3 4 5 4 4 5 5 39 

4 4 3 3 4 4 4 4 3 33 

4 5 1 3 4 4 4 3 3 31 

3 4 2 2 4 3 3 3 3 27 

4 4 2 3 5 4 4 3 3 32 
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Variabel X2 

Q8 Q9 Q10 Q11 Q12 Q13 Q14 Q15 Q16 Total 

4 5 4 3 5 4 5 4 5 39 

5 5 4 4 5 5 4 5 5 42 

3 4 3 3 4 4 4 3 3 31 

5 5 4 3 4 5 5 5 4 40 

5 5 4 3 5 4 5 5 5 41 

4 5 4 4 4 3 4 4 4 36 

4 5 5 5 5 5 5 4 4 42 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

4 5 4 4 4 3 4 4 4 36 

5 5 3 3 3 2 4 3 2 30 

4 5 3 3 4 3 4 4 4 34 

4 4 1 2 3 3 4 3 4 28 

5 5 3 3 3 3 4 3 4 33 

4 4 3 3 4 3 4 4 4 33 

4 5 2 1 4 2 3 4 4 29 

4 4 3 3 4 3 3 4 4 32 

3 4 3 2 4 3 4 4 4 31 

4 4 3 3 3 2 3 4 3 29 

3 4 1 2 3 3 3 3 3 25 

4 5 5 5 5 3 4 4 4 39 

5 5 5 4 3 4 5 5 5 41 

4 5 5 5 4 3 4 3 4 37 

5 5 4 4 5 5 5 4 5 42 

4 5 4 4 5 5 5 4 5 41 

3 4 3 3 5 3 3 3 3 30 

4 4 3 3 4 3 3 4 5 33 

5 5 2 3 4 3 4 4 4 34 

2 5 2 3 4 4 2 4 4 30 

2 5 2 3 4 4 2 4 3 29 

4 5 3 4 5 4 4 5 5 39 

4 4 3 3 4 4 4 4 3 33 

4 5 1 3 4 4 4 3 3 31 

3 4 2 2 4 3 3 3 3 27 

4 4 2 3 5 4 4 3 3 32 

4 5 4 3 5 4 5 4 5 39 

5 5 4 4 5 5 4 5 5 42 

3 4 3 3 4 4 4 3 3 31 

5 5 4 3 4 5 5 5 4 40 

5 5 4 3 5 4 5 5 5 41 

4 5 4 4 4 3 4 4 4 36 

4 5 5 5 5 5 5 4 4 42 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

4 5 4 4 4 3 4 4 4 36 
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Variabel X2 

Q8 Q9 Q10 Q11 Q12 Q13 Q14 Q15 Q16 Total 

5 5 3 3 3 2 4 3 2 30 

4 5 3 3 4 3 4 4 4 34 

4 4 1 2 3 3 4 3 4 28 

5 5 3 3 3 3 4 3 4 33 

4 4 3 3 4 3 4 4 4 33 

4 5 2 1 4 2 3 4 4 29 

4 4 3 3 4 3 3 4 4 32 

3 4 3 2 4 3 4 4 4 31 

4 4 3 3 3 2 3 4 3 29 

3 4 1 2 3 3 3 3 3 25 

4 5 5 5 5 3 4 4 4 39 

5 5 5 4 3 4 5 5 5 41 

4 5 5 5 4 3 4 3 4 37 

5 5 4 4 5 5 5 4 5 42 

4 5 4 4 5 5 5 4 5 41 

3 4 3 3 5 3 3 3 3 30 

4 4 3 3 4 3 3 4 5 33 

5 5 2 3 4 3 4 4 4 34 

2 5 2 3 4 4 2 4 4 30 

2 5 2 3 4 4 2 4 3 29 

4 5 3 4 5 4 4 5 5 39 

4 4 3 3 4 4 4 4 3 33 

4 5 1 3 4 4 4 3 3 31 

3 4 2 2 4 3 3 3 3 27 
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Variabel Y 

Q17 Q18 Q19 Q20 Q21 Total 

4 4 4 4 4 20 

4 5 4 5 5 23 

3 4 2 4 4 17 

3 4 2 4 4 17 

4 3 3 4 3 17 

4 4 4 4 4 20 

5 5 5 5 5 25 

3 3 3 3 4 16 

4 4 4 3 4 19 

5 5 4 5 5 24 

3 3 3 3 4 16 

4 4 4 4 4 20 

3 3 3 3 4 16 

4 4 4 4 5 21 

4 4 4 3 4 19 

3 4 3 3 5 18 

3 3 3 3 3 15 

4 4 4 4 4 20 

4 3 3 2 3 15 

4 4 4 4 4 20 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 4 16 

4 4 3 4 4 19 

3 3 3 4 4 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 4 4 3 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 4 16 

4 5 4 5 5 23 

4 3 4 5 5 21 

5 5 5 4 5 24 

5 5 5 5 5 25 

4 4 4 3 3 18 

3 4 2 3 3 15 

4 4 4 4 4 20 

4 5 4 5 5 23 

3 4 2 4 4 17 

3 4 2 4 4 17 

4 3 3 4 3 17 

4 4 4 4 4 20 

5 5 5 5 5 25 

3 3 3 3 4 16 

4 4 4 3 4 19 
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Variabel Y 

Q17 Q18 Q19 Q20 Q21 Total 

5 5 4 5 5 24 

3 3 3 3 4 16 

4 4 4 4 4 20 

3 3 3 3 4 16 

4 4 4 4 5 21 

4 4 4 3 4 19 

3 4 3 3 5 18 

3 3 3 3 3 15 

4 4 4 4 4 20 

4 3 3 2 3 15 

4 4 4 4 4 20 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 4 16 

4 4 3 4 4 19 

3 3 3 4 4 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 4 4 3 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 4 16 

4 5 4 5 5 23 

4 3 4 5 5 21 

5 5 5 4 5 24 

5 5 5 5 5 25 

4 4 4 3 3 18 

3 4 2 3 3 15 

4 4 4 4 4 20 

4 5 4 5 5 23 

3 4 2 4 4 17 

3 4 2 4 4 17 

4 3 3 4 3 17 

4 4 4 4 4 20 

5 5 5 5 5 25 

3 3 3 3 4 16 

4 4 4 3 4 19 

5 5 4 5 5 24 

3 3 3 3 4 16 

4 4 4 4 4 20 

3 3 3 3 4 16 

4 4 4 4 5 21 

4 4 4 3 4 19 

3 4 3 3 5 18 

3 3 3 3 3 15 

4 4 4 4 4 20 
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Variabel Y 

Q17 Q18 Q19 Q20 Q21 Total 

4 3 3 2 3 15 

4 4 4 4 4 20 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 4 16 

4 4 3 4 4 19 

3 3 3 4 4 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 4 4 3 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 4 16 

4 5 4 5 5 23 

4 3 4 5 5 21 

5 5 5 4 5 24 

5 5 5 5 5 25 

4 4 4 3 3 18 

3 4 2 3 3 15 

4 4 4 4 4 20 

4 5 4 5 5 23 

3 4 2 4 4 17 

3 4 2 4 4 17 

4 3 3 4 3 17 

4 4 4 4 4 20 

5 5 5 5 5 25 

3 3 3 3 4 16 
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Lampiran 1. 6 Uji Validitas 

A. Uji Validitas Variabel X1 

Correlations 

 Q1 Q2 Q3 Q4 Q5 Q6 Q7 

TOTAL_

X1 

Q1 Pearson 

Correlati

on 

1 .311 .365* .414* .093 .318 .382* .608** 

Sig. (2-

tailed) 
 

.074 .034 .015 .602 .067 .026 <.001 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 

Q2 Pearson 

Correlati

on 

.311 1 .309 .493*

* 

.429* .478*

* 

.295 .608** 

Sig. (2-

tailed) 

.074 
 

.076 .003 .011 .004 .090 <.001 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 

Q3 Pearson 

Correlati

on 

.365* .309 1 .307 .365* .580*

* 

.338 .632** 

Sig. (2-

tailed) 

.034 .076 
 

.078 .034 <.00

1 

.051 <.001 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 

Q4 Pearson 

Correlati

on 

.414* .493*

* 

.307 1 .347* .566*

* 

.458*

* 

.657** 

Sig. (2-

tailed) 

.015 .003 .078 
 

.044 <.00

1 

.006 <.001 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 

Q5 Pearson 

Correlati

on 

.093 .429* .365* .347* 1 .460*

* 

.257 .639** 

Sig. (2-

tailed) 

.602 .011 .034 .044 
 

.006 .143 <.001 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 

Q6 Pearson 

Correlati

on 

.318 .478*

* 

.580*

* 

.566*

* 

.460*

* 

1 .365* .707** 

Sig. (2-

tailed) 

.067 .004 <.00

1 

<.00

1 

.006 
 

.034 <.001 
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N 34 34 34 34 34 34 34 34 

Q7 Pearson 

Correlati

on 

.382* .295 .338 .458*

* 

.257 .365* 1 .620** 

Sig. (2-

tailed) 

.026 .090 .051 .006 .143 .034 
 

<.001 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 

TOTAL_

X1 

Pearson 

Correlati

on 

.608*

* 

.608*

* 

.632*

* 

.657*

* 

.639*

* 

.707*

* 

.620*

* 

1 

Sig. (2-

tailed) 

<.00

1 

<.00

1 

<.00

1 

<.00

1 

<.00

1 

<.00

1 

<.00

1 
 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

B. Uji Validitas Variabel X2 

Correlations 

 Q8 Q9 Q10 Q11 Q12 Q13 Q14 Q15 Q16 

TOTAL

_X2 

Q8 Pearson 

Correlat

ion 

1 .41

3* 

.40

6* 

.27

1 

.06

1 

.13

0 

.71

2** 

.36

8* 

.40

4* 

.607** 

Sig. (2-

tailed) 
 

.01

5 

.01

7 

.12

1 

.73

0 

.46

5 

<.0

01 

.03

2 

.01

8 

<.001 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

Q9 Pearson 

Correlat

ion 

.41

3* 

1 .37

1* 

.42

6* 

.32

4 

.31

6 

.39

4* 

.44

7** 

.42

8* 

.626** 

Sig. (2-

tailed) 

.01

5 
 

.03

1 

.01

2 

.06

2 

.06

9 

.02

1 

.00

8 

.01

2 

<.001 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

Q10 Pearson 

Correlat

ion 

.40

6* 

.37

1* 

1 .77

3** 

.36

6* 

.31

4 

.57

8** 

.47

0** 

.48

4** 

.815** 

Sig. (2-

tailed) 

.01

7 

.03

1 
 

<.0

01 

.03

3 

.07

1 

<.0

01 

.00

5 

.00

4 

<.001 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 
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Q11 Pearson 

Correlat

ion 

.27

1 

.42

6* 

.77

3** 

1 .40

5* 

.42

0* 

.42

0* 

.26

8 

.33

4 

.753** 

Sig. (2-

tailed) 

.12

1 

.01

2 

<.0

01 
 

.01

7 

.01

3 

.01

3 

.12

6 

.05

4 

<.001 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

Q12 Pearson 

Correlat

ion 

.06

1 

.32

4 

.36

6* 

.40

5* 

1 .56

8** 

.33

4 

.35

0* 

.44

0** 

.603** 

Sig. (2-

tailed) 

.73

0 

.06

2 

.03

3 

.01

7 
 

<.0

01 

.05

4 

.04

3 

.00

9 

<.001 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

Q13 Pearson 

Correlat

ion 

.13

0 

.31

6 

.31

4 

.42

0* 

.56

8** 

1 .49

2** 

.41

8* 

.43

5* 

.658** 

Sig. (2-

tailed) 

.46

5 

.06

9 

.07

1 

.01

3 

<.0

01 
 

.00

3 

.01

4 

.01

0 

<.001 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

Q14 Pearson 

Correlat

ion 

.71

2** 

.39

4* 

.57

8** 

.42

0* 

.33

4 

.49

2** 

1 .33

5 

.47

6** 

.785** 

Sig. (2-

tailed) 

<.0

01 

.02

1 

<.0

01 

.01

3 

.05

4 

.00

3 
 

.05

2 

.00

4 

<.001 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

Q15 Pearson 

Correlat

ion 

.36

8* 

.44

7** 

.47

0** 

.26

8 

.35

0* 

.41

8* 

.33

5 

1 .68

5** 

.639** 

Sig. (2-

tailed) 

.03

2 

.00

8 

.00

5 

.12

6 

.04

3 

.01

4 

.05

2 
 

<.0

01 

<.001 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

Q16 Pearson 

Correlat

ion 

.40

4* 

.42

8* 

.48

4** 

.33

4 

.44

0** 

.43

5* 

.47

6** 

.68

5** 

1 .656** 

Sig. (2-

tailed) 

.01

8 

.01

2 

.00

4 

.05

4 

.00

9 

.01

0 

.00

4 

<.0

01 
 

<.001 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

TOTAL

_X2 

Pearson 

Correlat

ion 

.60

7** 

.62

6** 

.81

5** 

.75

3** 

.60

3** 

.65

8** 

.78

5** 

.63

9** 

.65

6** 

1 
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Sig. (2-

tailed) 

<.0

01 

<.0

01 

<.0

01 

<.0

01 

<.0

01 

<.0

01 

<.0

01 

<.0

01 

<.0

01 
 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

C. Uji Validitas Variabel Y 

Correlations 

 Q17 Q18 Q19 Q20 Q21 TOTAL_Y 

Q17 Pearson 

Correlation 

1 .742** .815** .597** .540** .876** 

Sig. (2-tailed)  <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 

N 34 34 34 34 34 34 

Q18 Pearson 

Correlation 

.742** 1 .571** .647** .664** .861** 

Sig. (2-tailed) <.001  <.001 <.001 <.001 <.001 

N 34 34 34 34 34 34 

Q19 Pearson 

Correlation 

.815** .571** 1 .529** .521** .820** 

Sig. (2-tailed) <.001 <.001  .001 .002 <.001 

N 34 34 34 34 34 34 

Q20 Pearson 

Correlation 

.597** .647** .529** 1 .668** .827** 

Sig. (2-tailed) <.001 <.001 .001  <.001 <.001 

N 34 34 34 34 34 34 

Q21 Pearson 

Correlation 

.540** .664** .521** .668** 1 .810** 

Sig. (2-tailed) <.001 <.001 .002 <.001  <.001 

N 34 34 34 34 34 34 

TOTAL_Y Pearson 

Correlation 

.876** .861** .820** .827** .810** 1 

Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001  

N 34 34 34 34 34 34 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Lampiran 1. 7 Uji Reabilitas 

A. Uji Reabilitas Variabel X1 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.807 7 

 

 

B. Uji Reabilitas Variabel X2 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.860 9 

 

C. Uji Reabilitas Variabel Y 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.893 5 
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Lampiran 1. 8 Uji Asumsi Klasik 

A. Uji Normalitas 

 

 

B. Uji Multikolinieritas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 14.530 3.236  4.489 .000   

Sosial Media 

Instagram 

-.201 .102 -.172 -1.972 .051 .957 1.045 

Daya Tarik .301 .055 .477 5.480 .000 .957 1.045 
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C. Uji Heteroskedastisitas 

 

 

Lampiran 1. 9 Regresi Linier Berganda, Uji t, Uji F, dan Koef. Determinasi (R-Square) 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 14.530 3.236  4.489 .000   

Sosial Media 

Instagram 

-.201 .102 -.172 -1.972 .051 .957 1.045 

Daya Tarik .301 .055 .477 5.480 .000 .957 1.045 

a. Dependent Variable: Keputusan Berkunjung 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 235.528 2 117.764 15.375 .000b 

Residual 819.572 107 7.660   

Total 1055.100 109    

a. Dependent Variable: Keputusan Berkunjung 

b. Predictors: (Constant), Daya Tarik, Sosial Media Instagram 
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Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate Durbin-Watson 

1 .472a .223 .209 2.768 2.092 

a. Predictors: (Constant), Daya Tarik, Sosial Media Instagram 

b. Dependent Variable: Keputusan Berkunjung 
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Lampiran 1. 10 Tabel R 
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Lampiran 1. 11 Tabel T 
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Lampiran 1. 12 Tabel F 
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Lampiran 1. 13 Dokumentasi Penelitian 
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Lampiran 1. 14 Akun Instagram Wisata Agro Sirah Kencong Blitar 
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Lampiran 1. 15 Daya Tarik Wisata Agro Sirah Kencong (Perkebunan Teh, Air Terjun, Spot 

Foto, Sky Tea Cafe, dan Glamping) 

 

Sumber: Dokumentasi 2024 

 

Sumber: www.jelajahblitar.com 

 

  

http://www.jelajahblitar.com/
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Sumber: Dokumentasi 2024 

 

Sumber: Dokumentasi 2024 
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Sumber: Dokumentasi 2024 

 

Sumber: @wisataagrosirahkencong x @skytea.glampingoffcial 
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Sumber: Dokumentasi 2024 


